CURSO TEORICO PRACTICO COMO POSICIONAR SU NEGOCIO EN GOOGLE (SEO)
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OBJETIVOS DEL CURSO

¥ DIGITAL

TN IN COMPANY

1) Entregar a los participantes las herramientas
conceptuales para gue puedan entender como
funciona el sistema de Optimizacion de los
motores de busqueda.

2) Entregar a los participantes las herramientas
técnicas y operativas para que puedan planear,
disenar y realizar campanas SEO para lograr
mayor visibilidad en los primeros lugares de
resultados naturales que arrojan los motores de
bUsqueda.



INTRODUCCION Y ESTADISTICAS
EN MARKETING DIGITAL
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DE LO UNIDIRECCIONAL A LO BIRECCIONAL, INTERACTIVO, COMUNITARIO Y VIRAL

LA EVOLUCION DE LOS MEDIOS

MSM
Email Email Email Email
Correo Directo Correo Directo Correo Directo Correo Directo Correo Directo
Teléfono Telefono Teléfono Teléfono Teléfono
= <1990 == 1990s 1999 = 2000 S = 2() (09 =mdp
TV v v v v
Radio Radio Radio Radio Radio
FPericdico Periédico Periodico Periodico Periddico
Revistas Revistas Revistas Revistas Revistas
Via Publica Via Publica Via Publica Via Publica Via Puablica
Website Website Website Website
Busqueda Online Busqueda Online Busqueda Online Busqueda Online
Busqueda pagada Busqueda pagada Busqueda pagada
Landing Page Landing Page Landing Page
Micro sitio Micro sitio Micro sitio
Video Online Video Online Video Online
Webinars Webinars Webinars
Marketing de Marketing de Marketing de
afiliacion afiliacion afiliacion
Blogs Blogs
RSS RSS
Podcast Podcast
Wikis Wikis
Redes Sociales Redes Sociales +
Publicidad

Widgets - Twitter




DISTRIBUCION DE LA AUDIENCIA GLOBAL DE INTERNET
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1.5 billones de usuarios en internet comscore
Ref. Comscore 2013 2013. 2,8 billones con acceso a internet




ESTADISTICAS DE INTERNET GLOBALES

Crecimiento de la Audiencia Mundial de
Redes Sociales

+174%

Redes Sociales

Total Mundial Visitantes Unicos (MM)

2009 2010 201

Ref. Comscore 2013



"EHILE Latino América continua siendo la region del mundo con

gl mayor crecimiento en penetracion de internet +12%

-" — 1 H

+79 Total Visitantes Unicos (000) y
Crecimiento (%)

644.393

603.840

+1%

216.660

147.2439

214.675

131.341 130.072 194.050

Asia Pacifico Europa Estados Unidos y Latinoamerica Medic Oriente -
Canada Africa

Hm Mar-2012 m Mar-2013

Ref. Comscore 2013



Latinoamerica esta por sobre el promedio global de afinidad online.
En América del Norte se encuentran los usuario mas involucrados

Media Global: 23,4
@ Horas por Mes

Horas Consumidas Online en
Promedio por Persona

EE.UU.Y Canada

Europa

Latinoameérica

Medio Oriente - Africa

Asia Pacifico

Ref. Comscore 2013, usuarios 15 + afios, accediendo desde su casa o trabajo



ACHILE ESTADISTICAS INTERNET EN LATINOAMERICA
PDIGITAL

IS IN COMPANY

La Poblacion de Internet en Ameérica Latina
Es Relativamente Proporcional a la Cantidad de Habitantes en Cada Pais

El 42% de |la Audiencia Online
Se Encuentra en Brasil
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Ref. Comscore 2013




Ref. Comscore 2013

Horas Online Promedio por Visitante al Mes
Los Brasileros Consumen 10 Horas Online Mas que el Usuario
Latinoamericano Promedio

Brasil también mostro el
mayor crecimiento en tiempo
consumido online, con
usuarios consumiendo 7,2
horas mas que el afio pasado



TIPOS DE CONTENIDOS

® Los servicios, las redes soclales, las busquedas y los portales logran mas del 95% de alcance en

Latinoamérica, superando en casi todos los casos el porcentaje global.

® Por su parte, las redes sociales son el contenido donde se consume mayor tiempo online en la regién,

con 10 hrs. promedio al mes; mas que duplicando la cantidad de horas que se dedica a los portales,

servicios y a entretenimiento. En Europa también las redes lideran el consumo, sélo que con un

promedio mas bajo, de 7 horas mensuales.

®* Coherentemente con esto, las propiedades con mayor audienciason Google y Facebook.

Alcance por Tipo de Sitios
(Marzo 2013)

99%

Servicios 929

Social Media 98%

(0]
Busqueda/Nav. 91

97%
93%

94%
88%

Portales

Entretenimiento

Noticias/Info.

Retail

30%

Salud 30%

M Global ™ América Latina

Horas Promedio Mes por Tipode Sitio

Estados Unidos

América Latina

Europa

I Social Media [ Portales I Servicios | Entretenimiento

Propi edades Vi’sitantes Visitantes
Unicos Diarios

TOPS (total mes) (promedio)
Google Sites 141.682 61.815
Facebook 131.781 56.375
Microsoft Sites 122.603 371.707
Yahoo! Sites 110.809 19.741
Terra-Telefénica 70.306 15.243

Fuente: comScore Media Metrix, Marzo 2013, Usuarios en el hogar o trabajo, de 15 afios o mas



| CHILE REDES SOCIALES
DIGITAL

COMPANY * Los latinoamericanos consumen mas horas en las redes sociales que la media global y la brecha se ha
1do acentuando el 2013. Brasil, Argentina, Pera México y Chile se encuentran entre los top 10 paises del
mundo mas involucrados conlas redes sociales (en términos de horas por visitante).
® Facebook, Linkedin y Twitter son las redes con mayor cantidad de visitantes. En tanto, las 3 redes con
mayores crecimientos en audienciafueron Ask.fm, Pinterest y Linkedin.
® En términos de tiempo, Facebook acapara el 94% de las horas consumidas en redes sociales.

:-:-:_' IN

EvolucionPromedio de Horas en Redes Socs. Promedio de Horas en Redes Socs.
por Visitanteal Mes 10,0 por Visitanteal Mes
P—‘/ G].Oba].
7.6 América Latina
————— e - w 513
Brasil
5,5
Rusia
Argentina
Turquia
s N3 W A e W " Y L . My Py N : :
.9?":\ ;5‘5 &i’*h @H -é‘h ﬁ’h #ﬁh ,,u"h ¢5fh #p tﬂah ‘gah ég?‘ Thailandia
. atinoamerica amnGlobal Reino Unido
Pera
Visitantes  Visitantes Canada
Unicos Diarios
México
—> 131.598 56.194 Chile
N > 2 37.813 2.145
twitker —> 29.942 3.949

Fuente: comScore Media Metrix, Marzo 2013, Usuarios en el hogar o trabajo, de 15 afios o mas
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- EL COMPORTAMIENTO DEL
| - CONSUMIDOR CAMBIO




ANTES

Estimulo 1¢" Momento de la 2do Momento de
Verdad la Verdad:
(FMOT) (SMOT)




HOY

Estimulo Momento Cero de fFMOT SMOT
la Verdad:

Que afecta el
ZMOT



VIDEO MOMENTO CERO DE LA VERDAD

http://www.youtube.com/watch?v=j3TKICwY-YI



http://www.youtube.com/watch?v=j3TKlCwY-YI
http://www.youtube.com/watch?v=j3TKlCwY-YI
http://www.youtube.com/watch?v=j3TKlCwY-YI

\CHILE
JDIGITAL

N COMPANY

. 97 % consumidores que son usuarios de internet (Latino
America sobre el 70%), usan medios online cuando buscan
por productos y servicios, y 67 % citan a un website o
recomendaciones encontradas en redes sociales como medio
de decision de compra.

« El consumidor de hoy tiende a ignorar la publicidad directa, se

iInforma online y posteriormente toma la decision de compra , ya
sea offline o online (e-commerce)

Ref, econsu ltancy 2011



News/Media/PR

Research/White Papers

Blogs + Blogging

Infographics

Comment Marketing

Social Networks

INBOUND MARKETING! _

m — (AKA all the “free” traffic sources)

' Document Sharing

Social Bookmarking

Direct/Referring Links Podcasting

Type-In Traffic



RETORNOS SOBRE LA INVERSION HERRAMIENTAS

MARKETING DIGITAL V/S MEDIOS TRADICIONALES
RETURN OVER INVESTMENT (ROI) in US$
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Email marketing Busqueda por Display-banners  Avisos periodicos  Avisos revistas Avisos radio Correo postal Avisos TV
internet

Ref. DMA, 2010



MODULO |

INTRODUCCION SEO

Conceptos generales sobre SEO
 QueesSEO
* Definicion de SERP
* Tipos de resultados en una SERP
« Estructura de una SERP
« SEO vs. SEM

El algoritmo de Google
« Como rastrea Google
* Qué es el Page Rank
* Factores del algoritmo de Google



CHILE > QUE ES SEO ?

"IN COMPANY

Search Engine Optimization - Es el proceso de mejorar la visibilidad en los resultados de
busqueda naturales de una pagina web en los diferentes buscadores. Utilizando técnicas
de buenas préacticas (white hat) para mejorar sus elementos internos y externos.

Blsgueda avanzada

Google

Blsqueda

Todo » Posicionamiento en buscadores - Wikipedia, la enciclopedia libre
es.wikipedia.org/wiki/Posicionamiento_en_buscadares Posicionamiento Web & SEO
3 www.chileposicionamiento.c|
Imagenes La aplicacién de técnicas SEQ suele ser mds intensa en sitios web con mucha Su Pagina Web TOP 10

en Busquedas de su Rubro - Catice

competencia y lo que se pretende con su aplicacién es el posicionarse por ...
. . . . . SEOP to Chil
Actividades para mejorar el __ - Ultimas novedades en el . - Véase también o scorameno e

Sabemos Como Dejarlo en 1a Pégina
Garantizado, 5 Afios Experiencia SEQ

SEO - Wikipedia, la enciclopedia libre Aorenda SEO 2 $75 000 00
es.wikipedia.org/wiki/ SEQ oo som

Curso de posicionamiento web en

De Wikipedia. la enciclopedia libre. Saltar a: navegacion, bisqueda. SEO ... motores de bisqueda
Eliodoro Yafiez 1742, Providencia

Search engine optimization - Wikipedia, the free encyclopedia SEQen Chile

ket i i T i i A E iall SEO en B dores.
enwikipedia.org/.__/Search_engine_optimization - Traducir esta pagina B e ot &0 o081
Search engine optimization {SEQ) is the process of improving the visibility ...

Expertos Campafias AdWords

il . i . www globalmarketingchile com

ile [*| Mostrar mas resultades de wikipedia.org Posicnamos s weben a1 pigns
rueba de 5 dias por sdlo 3

Santiago de
Cambiar ubicg

- S h Ei Opti
Consultor SEQ experto, en Chile ‘now gramercyglabal som/SED.

Increase Your Online Sales. Free
www.consultorseo.cl! Initial Site Analysis. Contact Us!
Consultor experto en posicionamiento SEO desde el 2004; trabajando para grandes y

medianas empresas. Enfogque en resultados y maximizacidn de ...

Posicionamiento Web En Google - Seo Chile
www seochile.cl/

Seo Chile es un sitio web donde encontrard toda |a informacién necesaria respecto a
Cualquier fecha posicionamiento web, también conocido como optimizacidn de sitios web ...

Ultima hora

Ultimas 24 horas SEOQO com | Search Engine Optimization SEQ & Internet Marketing ...
Ultimos 3 dias www seo com/ - Traducir esta pagina

Ultima semana Increase your bottom line with SEQ.com: a search engine optimization and internet
Ultimo mes marketing company specializing in SEQ and SEM senices. Click to leamn ...
Ultima afio

Intervalo personalizado. . SEO/BirdLife

www.se0.org/

Se trata una federacién de ambito estatal de grupos territoriales, tiene como fines el
Todos los resultados estudio y la defensa de las aves y esta integrada en la ONG mundial ...
Bisquedas relacionadas



¢, QUE ES EL SERP ?

SERP - Search Engine Results Page - (Pagina de Resultados del Buscador). Es la
pagina de resultados que muestran los buscadores cuando se realiza una busqueda por
alguna palabra clave.

agencia online

SEO, Search Engine Optimization, Posicionamiento Web en Google ...
www.onlinemedia.cl/

SEO Profesional donde aplicamos avanzadas técnicas de Search Engine Optimization
para lograr un exitoso Posicionamiento Web en Google para sus ...

VIAJES Destinia - OFERTAS Hoteles Vuelos Apartamentos ...
destinia.com/

En la Agencia de Viajes Online Destinia.com le ofrecemos las mejores ofertas en
hoteles, vuelos, apartamentos, alquiler de coches y cualquier senvicio ...

Eumbo: Vuelos, Hoteles, Viajes y Vacaciones

www.rumbo_es/

Rumbo, agencia de viajes on-line. Las mejores ofertas en vuelos, hoteles, vacaciones,
vuelos baratos, low cost y dltima hora. Reserva aqui.

ModelProm.cl, La primera agencia de modelos online del pais ...
www.modelprom_clf

ModelProm.cl, La primera agencia de modelos online del pais Modelprom_cl
Promociones en general, modelos, promociones, btl, promotoras, promotores, extras ...

Modelos Mifios y Mifias - Personas - Contacto - Catalogo

portada

www turismochile_clf

En la actualidad Turismochile.cl es una agencia online al servicio de los empresarios
del turismo para promover y vender su oferta por Internet. Ademas, en ...




'IN COMPANY

juguetes navidad

ORGANICOS

Juegos y Juguetes - Juguetes: Navidad - MercadoLibre Chile
listado.mercadolibre.cl » Juegos y Juguetes » Juguetes

Comprar Navidad Juegos v Juguetes Juguetes Con Control Remoto Activity Center
PRICE FISHER ENTRETENIDO BALL MAMNGA DRAGON PELICULAS ...

Todos los juguetes para esta Navidad estan en Juguetes.org, Feliz ...
navidad es/.. ftodos-los-juguetes-para-esta-navidad-estan-en-juguetes-

28 Mov 2009 — En Navidad todos disfrutamos de las fiestas como nifios. Nos reunimos
con la familia, nos ponemaos al dia de todo lo que nos ha pasado, ...

Juguetes en Navidad

www.lukor.com‘hogarysalud/06110603 . htm - Espafia

7 Sep 2011 — Uno de cada cuatro padres esta dispuesto a desembolsar mas de 125
euras por nifio en la compra de juguetes estas Navidades, mientras que ...

Catalogos de Juguetes Navidad 2011-2012, Juguetes El Corte ...

milyuncatalogos_com/catalogos-de-juguetes-navidad-2011-2012-jug

26 \ct 2 a p vid tgd ico, el Catalogo de
jugu ida <J2 df E Mé B Bﬂ .

EL CHAVO DEL & ( Los Juguetes de Navidad 1976 ) - YouTube
www. youtube comfwatch?v=jkvGad TeGH
6 Ene 2009 - 8 min - Subido por Rayddicto
EL CHAWVO DEL 8 { Los Juguetes de Navidad 1976 )

Mas videos de juguetes navidad »

AMAGENES

www.elalmanaque comftiendas/top_htm
VIRTUALES - Portada - FLORES - TENDAS AMAZON - CORTE INGLES -
SUPERMERCADO - GAMES&TOYS - JUGUETES - VIAJES - REGALOS.

TIPOS DE RESULTADOS SERP

PAGOS POR CLJCK

Anuncios - ;Por qué estos anuncios?

Juguetes navidad
www_letsbonus.com

Consigue Descuentos En Juguetes
jFlegistrate ¥ Aharra Hasta Un 70%!

Todo Jugueteria 25%
www_|apolar.cl/Promociones

Con tarjeta La Polar, aprovecha
Ahoral y preparate para la Navidad.

Ofertas De Navidad
www_pezurbano_cl/Registrate
Disfruta El Navidad Con MNuestras
Increibles Ofertas. jDescubrelas!

Juguetes para Navidad
www.navidadfalabella_cl/Juguetes
Comprando Juguetes de Navidad, Gana
un Mintendo Wii Diario. Aprovechal

Wira tu anuncio agui »



SEO VIS SEM

VENTAJAS
Bajo Costo Menor Esfuerzo
Trafico de mas confianza Resultados rapidos
Términos objetivos NoO requiere nociones técnicas
Branding Arquitectura Web no importa
SEO SEM
Mayor Esfuerzo Alto Costo
Resultados lentos Busquedas no confiables
Se requiere nociones técnicas ROl debe tener conversion
Buena arquitectura Web Limitado en el tiempo
DESVENTAJAS




] Rastreo Web

 Indexacion de Documentos
] Proceso de Consultas

J Ranking de los Resultados




] Elementos On-Site

J Elementos Off-Site




1 Elementos On-Site

 Elementos Off-Site




“Como Trabajan los Buscadores”™

By Matt Cutts - Google

You

http://www.youtube.com/watch?v=MY42gAZqlSQ


http://www.youtube.com/watch?v=BNHR6IQJGZs

Diin: MODULO Il

ACCIONES ON-PAGE

Palabras Claves Enlaces y URL’s
* Que son las Palabras Claves Estructura de los enlaces
« Como identificar las Palabras Claves » Estructura de las URL's
 Como elegir las Palabras Claves * Enlaces y Keywords
* Enlaces internos
Estructura y Codigo HTML - Caracteristicas de los enlaces
Estructura de la pagina web o . )
« Contenido de la pagina principal Optlmlzac:mn de Imagenes
« Codigo HTML  Nombres fisicos
 Encabezados HTML en SEO * Descripcion de la imagen

 Estilos CSSy SEO



QUE SON LAS PALABRAS CLAVES ?

De 1 palabra
alabrak d T

p eywor De 2 palabras

“optimizacion seo”

pt1m1zac10 I,5€0
termssearch

De 3 Palabras
“optimizacion seo buscadores”




b ¢, COMO IDENTIFICARLAS ?

“IN COMPANY

SEGURIDADENELHOGARCONALARMAPARACASAS.ALARMASPARAHOGARES SERVICIOTECNICO24 X7

Semvicio  Técnico en
Sistema Sequridad,
=_.= Alarmas para casas,
\f',;_ Camaras Seguridad vy
[ //9 CCTV para todas las
regiones de Chile.

Liamenos o escribanos en cualquier
momento y solicite asistencia técnica o
comercial.

(56-2) 483 17 00

MONITOREO ALARMAS

Sistemas de Alarmas
Alarma Telefonico
Monitoreo IP
Alarmas GPRS
Alarmas VolP

¢ Alarmas para Hogares, por qué tener Seguridad en el Hogar ?

N AN N NS

Se ha preguntado muchas veces si la instalacion de un sistema de Alarmas para hogares podria reducir las
posibilidades de Intrusion y Robo. Efectivamente tener seguridad en el hogar con alarma para casas, hara que el
ladron se dé cuenta y prefiera entrar a otra propiedad. Sin embrago, las alarma para casas no garantizan gue un
ladron entre, si lo hace, debera estar menos tiempo reduciendo asi los dafos que puede hacer mientras la SISTEMADE ALARMAS
alarma de su casa se activa y se ejecutan los procedimientos indicados por el cliente

> Alarmas para Hogares

¢ Una Alarma para Casas y sus elementos ?
> Alarmas para Empresas

o : : : > Proyectos de Seguridad
Los elementos basicos que debe tener un sistema normal de Alarma para Casas que brindan seguridad en el

hogar son

Contrate ahora su alarmas para hogares y obtenga la
mejor seguridad en el hogar. Modernas alternativas de
alarma para casas, adquiera ahora su alarma casa !!!



b ¢, COMO IDENTIFICARLAS ?

“IN COMPANY

SEGURIDADENELHOGARCONALARMAPARACASAS.ALARMASPARAHOGARES SERVICIOTECNICO24 X7

Semvicio  Técnico en
Sistema Sequridad,
=_.= Alarmas para casas,
\f',;_ Camaras Seguridad vy
[ //9 CCTV para todas las
regiones de Chile.

Liamenos o escribanos en cualquier
momento y solicite asistencia técnica o
comercial.

(56-2) 483 17 00

MONITOREO ALARMAS

Sistemas de Alarmas
Alarma Telefonico
Monitoreo IP
Alarmas GPRS
Alarmas VolP

¢ Alarmas para Hogares, por qué tener Seguridad en el Hogar ?

N AN N NS

Se ha preguntado muchas veces si la instalacion de un sistema de Alarmas para hogares podria reducir las
posibilidades de Intrusion y Robo. Efectivamente tener seguridad en el hogar con alarma para casas, hara que el
ladron se dé cuenta y prefiera entrar a otra propiedad. Sin embrago, las alarma para casas no garantizan gue un
ladron entre, si lo hace, debera estar menos tiempo reduciendo asi los dafos que puede hacer mientras la SISTEMADE ALARMAS
alarma de su casa se activa y se ejecutan los procedimientos indicados por el cliente

> Alarmas para Hogares

¢ Una Alarma para Casas y sus elementos ?
> Alarmas para Empresas

o : : : > Proyectos de Seguridad
Los elementos basicos que debe tener un sistema normal de Alarma para Casas que brindan seguridad en el

hogar son

Contrate ahora su alarmas para hogares y obtenga la
mejor seguridad en el hogar. Modernas alternativas de
alarma para casas, adquiera ahora su alarma casa !!!



‘morning &R

Conozca lo mejor en autos nuevos. Venga y descubra la
comodidad de nuestros autos en chile. Tenemos el mejor
soporte en la Venta de Autos para usted.



‘morning &R

Conozca lo mejor en autos nuevos. Venga y descubra la
comodidad de nuestros autos en chile. Tenemos el mejor
soporte en la Venta de Autos para usted.



¢, COMO ELEGIRLAS ?
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v' COmo buscaria un usuario qgue quiera encontrar lo que ofrece tu web ?
v COmMo te interesa que te encuentren tu web en los buscadores ?

v Cual es tu competencia en mi rubro y cuantos hay ?



¢, COMO ELEGIRLAS ?

v' Caja de busquedas de Google

vehicu

vehicu
vehicu
vehicu
vehicu

os de ca|

05 de carga

05 de carabineros
05 de carga chinos
05 de camiroaga




bHILE ¢, COMO ELEGIRLAS ?

IN COMPANY

v Andlisis en los resultados naturales

vehiculos de carga

Anuncio - jPor gué este anuncio?
Camidn OLN de Foton | fotonmotors.cl
www. fotonmotors_cl
Camiones OLM de Foton 2.5 a2 6.5 ton Desde § 6.190.000 + VA

Capacidad de camiones de carga y nuevos Frontier Il | KIA
www_kia.cl/modelos/comerciales/ffrontier/catalogo _capacidad.php

Conozca la capacidad de los camiones de carga Frontier KIA v las especificaciones de
espacio y altura de nuestros camiones nuevos para todo uso.

£.Como elegir el vehiculo ideal para carga y distribucion? | Gestion ...
www_diariopyme_com/.../; como-elegir-el-vehiculo-ideal-para-carga-

26 Mov 2009 — Algunos expertos consultados por diariopyme.com, entregan consejos
para elegir el vehiculo de carga ideal. 5i ya sabemos qué son, como se ...




¢, COMO ELEGIRLAS ?

v’ Herramienta SEO

http://www.seoworkers.com/

Two Word Keyphrases

marketing online F-854%-(G|Y|B)
andes marketing 4-488%-(G|Y|B)
por andes 3-366%-(G|Y|B)
en marketing 3-366%-(G|Y|B)
nosotros alianzas 2-244%-(G|Y|B)
marketing digital 2-244%-(G|Y|B)
con nosotros 2-244%-(G|Y|B)
dise newsletters 1-1.22%-(G|Y|B)




¢, COMO ELEGIRLAS ?

Varias palabras claves
PAGINA PRINCIPAL Palabras claves generales
De 1 o 2 palabras

1 o 2 palabras claves

Palabras claves concretas
De 2, 3 0 mas palabras

PAGINA INTERNA




¢, COMO ELEGIRLAS ?

pagina principal

VEHICULOS

vehiculos chile venta vehiculos

pagina interna pagina interna
camionetas autos
venta de camionetas economicas

Venta de autos nuevos

pagina interna pagina interna

4 x4 camiones
todo terreno 4x4 camiones de carga




@i ESTRUCTURA DE PAGINA WEB
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CONTENIDO DEL HOME

HOME
SITIO WEB

v Contenido dinamico
v Aumento de rastreo
v Mejora el posicionamiento

4 Blog
J Foros o Comentarios

1 Noticias



i CODIGO HTML

“IN COMPANY

] Meta Title = 66 caracteres
HOME 0 Meta Keywords

SITIO WEB ] Meta Description = 137 caracteres

~'DOCTYPE html FUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN" "http://vww.v3.org/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-strict.dtd">

<html lang="ez3" xmlns="http://www.w3.o0rg/199%/xhtml ">

<head>

<meta http-equmiv="Content-Tvpe" content="text/html; charset=iso-885%-1" />

«meta http-equmiv="imagetoolbar" content="no"™ />

<META HAME="Submiszsion"™ CONTENT="http://www.kia.cl/">

<meta http-equiv="Content-Language" content="en-us" ,("ez-mex">

<meta http-equiv="reply-to" content="">

<meta name="revisit-after" content="5S days">

'meta name="description” content="Contactenos ahora v sSolicite informacion de los mejores wehiculos comerciales Frontier.
rmeta name="kevyvwords" content="vehiculos comerciales, wvehiculos de trabkbajo">
<meta name="robot=" content="ALL">

<meta name="distribution" content="Glokbal">

<meta name="copyright" content="Kia Chile">

<meta name="author" content="XKili teknologv">

rtitle>Los mejores vehiculos comerciales v de trabajo Frontier II | EIR</title>
<link href="/css/s3creen.css3" rel="stylesheet" type="text/cs3" media="screen" />

<link href="/css/print.cs3" rel="stylesheet" type="text/cs3" media="print" />




CODIGO HTML

vehiculos de trabajo

N e

Los mejores vehiculos comerciales v de trabajo Frontier Il | KIA
www_kia_cl/modelosfcomercialesffrontier/catalogo.php

¢« !DOCTYPE html H ) L . . . . . b
html lang="es" Cn:unt:an:t_enna ahnfa v solicite mﬁ:ur_rnan::n:un de los mejores vehiculos comerciales Frontier.

<head:> Los mejores vehiculos de trabajo en KIA. Contactenos!

<meta http-equiwv —

<meta http-equiv="imagetoolbar" content="no" />

<META NAME="Submi=sszion"™ CONTENT="http://www.kia.cl/">

<meta http-equiv="Content-Language" content="en-us" ,"ez-mex">
<meta http-equiv="reply-to" content="">

<meta name="revisit-after" content="5 days">

'meta name="description” content="Contactenos ahora v sSolicite informacion de los mejores wehiculos comerciales Frontier.
rmeta name="keywords" content="vehiculos comerciales, wvehiculos de trakbajo">

<meta name="robot=s" content="ALL">

<meta name="distribution" content="Glokbal">

<meta name="copyright" content="Kia Chile">

<meta name="author" content="El teknologv">

rtitle>Los mejores vehiculos comerciales v de trabajo Frontier II | EIR</title>
<link href="/css/s3creen.css3" rel="stylesheet" type="text/cs3" media="screen" />
<link href="/css/print.cs3" rel="stylesheet" type="text/cs3" media="print" />




ENCABEZADOS HTML EN SEO

v’ <hl>Venta de Vehiculos</h1>
v’ <h2>Compre su vehiculo nuevo</h2>
v’ <h3>Caracteristicas y modelos de vehiculos</h3>

Venta de Vehiculos
Compre su vehiculo nuevo

Caracteristicas y modelos de vehiculos



ESTILOS CSS Y SEO

<h1 class="titulo1">Venta de Vehiculos</h1>
<h?2 class="titulo2">Compre su vehiculo nuevo</h2>
<h3 class="titulo3">Caracteristicas y modelos de vehiculos</h3>

titulol h1{
// estilo deseado para los encabezados H1

]
titulo2 h2{

// estilo deseado para los encabezados H2

]
titulo3 h3{

/[ estilo deseado para los encabezados H3

}



Ejercicio N° 1
Optimizacion Meta Etiguetas

1) Seleccione 1 pagina del sitio web de su empresa.

2) Analice el contenido y compruebe si el contenido esta
alienado con los objetivos de la empresa.

3) ldentifique las Meta Etiquetas.

4) Reviselas y mejorelas con las metodologias y conceptos
ensefnados.



i ESTRUCTURA DE LOS ENLACES

IO IN COMPANY

H OM E Directorios
SITIO WEB

1 Anchor Text : Venta de Vehiculos
] Titulo : Venta de Vehiculos
d URL : http://www.vehiculos.cl

A

<a href="http://www.vehiculos.cl/” title="Venta de Vehiculos”>Venta de Vehiculos</a>



e ESTRUCTURA DE LOS ENLACES

ITAL

COMPANY

o W
LA S 4
L 'I

Camiones en Chile dijo...
HOM E Directorios Los camiones chinos son buenos para la carga y transporte. Yo los
iendo 11!
SITIO WEB o

. . 18 de Moviembre, 2011 a las 16:07
Camiones Nuevos dice:

Felicidadas por el apoyo que brindan a la comunidad al entregar camiones nuevos para el saneamiento

ambiental. Grandes 11!

A

José Antonio




ESTRUCTURA DE LAS URL’s

http://www.vehiculos.cl/index.php?option=view&id=12&Iltemid=32

http://www.vehiculos.cl/venta-de-camionetas-en-chile/

e-andes.com,/desarrollc

v' Facil de recordar

v’ Se conoce la tematica del sitio web

v' Los buscadores identifican las Palabras Claves
v URL’s Friendly - Amigables



e ENLACES Y KEYWORDS

TEISEE IN COMPANY

http://www.vehiculos.cl/venta-de-camionetas-en-chile/

HOME Directorios J Anchor Text
SITIO WEB 0 Titulo
J URL

v’ Venta de Camionetas
v’ Camionetas en Chile

v’ Modelos de camionetas
v Vehiculos de carga




ENLACES INTERNOS

| 8

aa



e __.--_.,:: ,.__.._:- . -.'._ : I N C

gt CARACTERISTICAS DE ENLACES
HOME J Anchor Text
SITIO WEB 0 Titulo
J URL

< PAGINA 2

v Singular y plural
v' Con acento y sin acentos
v' Uso de preposiciones




OPTIMIZACION DE IMAGENES

J Nombre Fisico : camara-speed-dome.png
J ALT : "modelo de camara speed dome”

SAMSUNG

v Extension .jpg
v Extension .png
v Extension .gif

<img src="http://www.camaras.cl/camara-speed-dome.png" alt=" modelo de camara speed dome"/>



Ejercicio N° 2
Obtencion de enlaces

1) Seleccione Blog de su rubro y postee

2) Seleccion un Directorio e incluya su sitio web



MODULO i

ACCIONES OFF-PAGE

Enlaces: calidad y cantidad Redes Sociales
* Por qué son necesarios  Redes Socialesy SEO
« Tipos de Enlaces SEO  SEO v/s Redes Sociales
« Como conseguir Enlaces * (Google Penguin

Intercambio de Enlaces

« Como hacer intercambio de Enlaces Un secreto a voces

 Enlacesy Page Rank * Elsecreto de SEO
 Posibles intercambios de Enlaces

« Seguimiento de intercambios



¢ POR QUE SON NECESARIOS ?

1 Enlace = 1 Voto

v' Aumentar el Page Rank

v' Aumentar la Popularidad

v' Aumentar el trafico

v Mejora la Posicion en los resultados




e TIPOS DE ENLACES SEO

Rl rdrh Y

v Enlaces de Cantidad

J Comentarios en Blogs

1 Enlaces en paginas amigas

J Enlaces desde Webs con bajo PR 0 sin él
 Firmas en los mensajes de los foros

v Enlaces de Calidad

 Webs con buen PageRank
] Articulos destacados en blogs populares
1 Webs influyentes del rubro




¢, COMO CONSEGUIR ENLACES ?

Alta en Directorios Intercambio de Enlaces
Comentarios en Blogs Red de Webs
Foros

Publicacion de Articulos
Notas de Prensa
Acciones Virales — Link Baiting

Redes Sociales



INTERCAMBIO DE ENLACES

d ¢ Qué es un intercambio de enlaces ?
4 ¢, Por qué hacer intercambios de enlaces ?
¢, Para gué se hacen intercambios de enlaces ?

d ¢ Como hacer un intercambio de enlaces ?



,=
|Erl'|

¢, COMO INTERCAMBIAR ENLACES ?

T

 Intercambio de Enlaces reciproco
W1 - Ul

 Intercambio de Enlaces triangular (no reciproco)
W1y W2 - Ul

 Intercambio de Enlaces a cuatro bandas (no reciproco)
W1y W2 - Ul
W3y W4 - U2



ENLACES Y PAGE RANK

 Calidad

1 No Realiza trampas en el posicionamiento
 Trata el mismo tema del sitio web

 Tiene palabras claves en enlaces internos




INTERCAMBIOS DE ENLACES

 Contactar al Webmaster estratégico

J Webs o minisitios de la misma compania
1 Crear una pagina de enlaces

J Misma tematica




SEGUIMIENTO DE INTERCAMBIO

Sitio web 1 Sitio web 2
Sitio web 2 Sitio web 4
Sitio web 3

Sitio web 4



REDES SOCIALES Y SEO

J Presencia en Sitios de Redes Socilales
] Anadir contenidos de Interés

] Contenidos con enlaces a sitios web
] Establecer relaciones

d Optimizacion de Datos




REDES SOCIALES V/S SEO

Usuarios se comunican Trafico de vistas desde buscadores

Comparten informacion Desarrollo de Contenido

Generan trafico a sitios web Branding

Audiencia directa Aumento de trafico en el tiempo

Recomendacion



e GOOGLE PENGUIN

T IN COMPANY

Google Penuin Google penguin es una actualizacion del algoritmo que penaliza
fuertemente a quienes manipulen o Iintenten manipular las directrices para
webmasters de google. Busca que los sitios web tengan contenido genuino vy
original con enlaces entrantes de alta calidad y referentes.

« Evitar miles de enlaces de mala reputacion y calidad
GO“SIG‘ « Evitar Links de pago
« Evitar contenido para motores de busquedas
« FEvitar anchor-text de una sola palabra
« Evitar comprar enlaces

Peguin Update

En general

 Evitar Black Hat SEO



GOOGLE PENGUIN

1) Crear contenido original que sea de interés

2) No Sobrecargar de Palabras claves

3) No sobre optimizar

4) Eliminar enlaces Internos

5) Obtener enlaces entrantes de sitios de autoridad
6) Utilizar sinonimos en contenido

/) Dominios con palabras claves

8) Texto oculto




EL SECRETO DEL SEO




MODULO |V

OTROS CONCEPTOS SEO

* Herramientas imprescindibles
* Estrategia SEO

* Redireccion 301

* Lenguajes utilizados en la web
* Plugins SEO para software

* Algunos consejos SEO

* Referencias




@ HERRAMIENTAS IMPRESCINDIBLES

v' SEO for Firefox
v' Seo Workers

v' Seo Chat

v' Google Insights
v' Check Page Rank
v Validator W3.org
v’ Seomoz



ESTRATEGIA SEO

v’ Evaluar arquitectura del sitio web
v’ Evaluar enlaces entrantes

v’ Evaluar el contenido

v' Evaluar Meta Etiquetas

v Analisis competitivo

v' Analisis resultados naturales



i REDIRECCION 301

UL IN COMPANY

v’ Es definitiva

v Traspasa el valor de la paginas
v Traspasa los enlaces

v Se realiza mediante .htaccess

Redirect 301 /nivell/nivel2/nombreurl.ntml http://tudominio.com/nivell/nivel2/nombreurl/



LENGUAJES UTILIZADOS

v Php
v .Net
v’ Java
v' CMS — Joomla — Wordpress - Drupal



ALGUNOS CONSEJOS SEO

v' Utilice técnicas de buenas practicas — Black Hat

v Defina objetivos del sitio web

v Contenido relevante y util para el usuario

v El contenido es para usuarios, no para buscadores

v' Sitio web de estructura simple

v Crear contenido constantemente

v' Promocionar correctamente el sitio web

v" Involucrar a los distintos departamentos de la empresa
v' Investigar, leer, practicar



@ DIGITAL

Esperamos que esta actividad de capacitacion haya sido provechosa para el

crecimiento de sus ejecutivos y su empresa, que les sirva para iniciar este viaje

de varias etapas consistente en integrar su modelo de negocio con estrategias

de inbound marketing y gestion de la innovacion que le permitirdn optimizar sus procesos,
acelerar el crecimiento de su organizacion y permanecer competitivos.

En Chile Digital poseemos diversas actividades que contribuyen a cumplir con estos objetivos y lo
Invitamos a participar:

* CONGRESO LATINOAMERICANO DE TECNOLOGIA, MOBILE, ECOMMERCE, MARKETING DIGITAL 2015
* HACERSE SOCIO DEL CLUB CHILE DIGITAL
* SEMINARIOS INTERNACIONALES ESPECIALIZADOS

* OTROS CURSOS DE CHILE DIGITAL INCOMPANY



CONTACTENOS

&
< ." o
< :A N

www.chile-digital.com

Info@chile-digital.com
T:+56-2-22042034

2° Congreso Latinoamericano

Chile Digital 2015

Redes y Networking

Club Chile Digital

Innovacion y Tendencia

Seminarios

Capacitacion

In Company



mailto:info@chile-digital.com
mailto:info@chile-digital.com
mailto:info@chile-digital.com

iGracias!

www.chile-digital.com
http://incompany.chile-digital.com
http://club.chile-digital.com
http://seminarios.chile-digital.com
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